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1.1.1. Đặc điểm tự nhiên:
Địa hình tỉnh Quảng Nam tương đối đa dạng, nghiêng từ Tây sang Đông và có đầy đủ các dạng: đồi núi, bán sơn địa và đồng bằng ven biển, được phân ra 3 vùng chính: 
+ Vùng núi phía Tây với địa hình phức tạp, mức độ chia cắt mạnh, có hình dạng lượn sóng. Độ cao trung bình từ 700 - 800 m, độ dốc lớn 25 - 300, có nơi trên 450, hướng thấp dần từ tây sang đông. 
+ Vùng gò đồi trung du là vùng chuyển có độ cao trung bình từ 100-200 m, độ dốc trung bình 15 - 200, địa hình đặc trưng có dạng bát úp và lượn sóng, mức độ chia cắt trung bình. các huyện Thăng Bình, Duy Xuyên, Đại Lộc, Quế Sơn, ... 
+ Vùng đồng bằng ven biển  thuộc lưu vực sông Vu Gia, Thu Bồn, Tam Kỳ với địa hình tương đối bằng phẳng, nhiều nơi xen lẫn các vùng gò đồi thấp 
Quảng Nam nằm trong vùng khí hậu nhiệt đới ẩm, gió mùa khu vực Nam Trung bộ, nóng ẩm, mưa nhiều và mưa theo mùa, chịu ảnh hưởng của mùa đông lạnh với nhiệt độ trung bình năm 25,3oC, không có sự cách biệt lớn giữa các tháng trong năm. Lượng mưa trung bình 2.580 mm, phân bố không đều theo thời gian và không gian, mưa ở miền núi nhiều hơn đồng bằng, mưa tập trung vào các tháng 9 - 12, chiếm 80% lượng mưa cả năm. 
Hệ thống sông ngòi của Quảng Nam tương đối phát triển với tổng chiều dài 941 km với hai hệ thống sông chính gồm sông Thu Bồn và sông Vu Gia. Tuy nhiên hệ thống sông của Quảng Nam đều ngắn, dốc nên vào mùa mưa thường xảy ra lũ quét ở vùng thượng lưu và úng, lụt ở vùng hạ lưu. 
Quảng Nam có đường bờ biển dài 125 km, nhiều cửa sông và lạch lớn với gần 30.000 ha mặt nước (cả nước ngọt, lợ, mặn). Trong đó có 10 ngàn ha bãi triều, thuận lợi cho nuôi trồng thuỷ sản.
1.1.2. Đặc điểm xã hội
Với dân số năm 2019 là 1,84 triệu người, Quảng Nam là tỉnh có dân số lớn thứ hai của vùng ven biển miền Trung (đứng sau Bình Định) và đứng thứ 15 về dân số trên toàn quốc, trong đó 50% ở độ tuổi 18 - 35. Dân tộc Kinh chiếm 92,3% tổng số dân cư, còn lại là các dân tộc ít người (Cơ Tu, Xơ Đăng, M’nông, Co và Gié Triêng). Dân số trong tuổi lao động của tỉnh chiếm khoảng 62,86% tổng số dân.  
1.1.3. Đặc điểm về hạ tầng
Trong những năm qua, hệ thống hạ tầng, đặc biệt là hệ thống giao thông phát triển khá nhanh và đồng bộ để phát triển kinh tế - xã hội, trong đó có du lịch, cụ thể như: hệ thống đường quốc lộ: 1A, 14G, 14B, 14D, 14E, 40B, công trình cầu Cửa Đại, đường ven biển Đà Nẵng - Hội An - Chu Lai - Dung Quốc, đường Cao tốc Đà Nẵng - Quảng Ngãi, đường thanh niên ven biển Duy Hải - Cửa Lở, đường Mỹ Sơn - Trung Phước - Tây Viên, cầu Cửa Đại… 
Cùng với hệ thống giao thông đường bộ,  sân bay quốc tế Chu Lai với công suất vận chuyển 5 triệu hành khách/năm, tuyến đường sắt xuyên Việt qua Quang Nam với ga Tam Kỳ và cầu cảng biển du lịch Cửa Đại…là hệ thống hạ tầng giao thông quan trọng cho phát triển du lịch Quảng Nam. 
[bookmark: _Toc103507967]1.2. Tiềm năng tài nguyên du lịch
1.2.1. Tài nguyên vị thế
Quảng Nam nằm ở vị trí chiến lược của vùng kinh tế trọng điểm miền Trung - một trong những vùng kinh tế phát triển sôi động nhất cả nước: phía Bắc là thành phố Đà Nẵng, phía Nam là khu kinh tế Dung Quất, đồng thời  là cửa ngõ ra biển đối với các tỉnh vùng Tây Nguyên, Trung và Nam Lào vì vậy có nhiều điều kiện thuận lợi để thu hút đầu tư, khoa học công nghệ, giao lưu kinh tế, văn hoá nói chung và du lịch nói riêng với cả nước và quốc tế. Đây là yếu tố vị trí (tài nguyên vị thế) có ý nghĩa đặc biệt quan trọng đối với phát triển du lịch của tỉnh Quảng Nam.


1.2.2. Tài nguyên du lịch tự nhiên
Trên dọc bờ biển dài 125 km là nhiều bãi biển thuộc vào loại đẹp nhất trong cả nước, rất thuận lợi để khai thác phát triển các khu du lịch nghỉ dưỡng đẳng cấp quốc tế tại các bờ biển như: An Bàng, Hà My, Cửa Đại, Bình Minh, Tam Thanh, Tam Tiến… Môi trường chưa bị ô nhiễm, độ dốc ít, cát mịn và độ mặn vừa phải, nước biển xanh, rất lý tưởng cho phát triển du lịch biển và nghỉ dưỡng.  Ở vùng biển ven bờ là hệ thống các đảo có giá trị về tự nhiên, lịch sử và văn hóa hấp dẫn du lịch
Bên cạnh tài nguyên du lịch biển đảo, Quảng Nam còn được biết đến là tỉnh có nhiều tiềm năng du lịch sinh thái với sự phong phú của các hệ sinh thái và giá trị đa dạng sinh học, trong đó tiêu biểu là khu dự trữ sinh quyển thế giới Cù Lao Chàm - Hội An đã được UNESCO công nhận năm 2009. 
Trên các sông Thu Bồn và Vu Gia nhiều khu vực có cảnh quan đẹp và địa hình chia cắt là những điều kiện, tiềm năng thuận lợi cho việc phát triển loại hình du lịch thể thao mạo hiểm vượt thác gềnh và du lịch đường sông vốn đang rất được ưu chuộng, đặc biệt đối với khách du lịch quốc tế, phân khúc trẻ tuổi.   
1.2.3. Tài nguyên du lịch văn hóa
Quảng Nam là nơi giao thoa của nhiều nền văn hóa, mà tiêu biểu là văn hóa Chăm, Nhật Bản, Trung Hoa… chính vì vậy, đây là nơi có sự đang dạng về dấu tích các nền văn hóa trải qua hàng ngàn năm lịch sử với hệ thống các di tích lịch sử văn hóa, các lễ hội, các làng nghề truyền thống. Đến nay, có 04 di tích quốc gia đặc biệt là Đô thị cổ Hội An, Khu Đền tháp Mỹ Sơn, Phật Viện Đồng Dương, Đường Trường Sơn - Đường Hồ Chí Minh; 62 di tích được xếp hạng cấp quốc gia; có 357 di tích được xếp hạng cấp tỉnh. Đặc biệt, năm 1999, Đô thị cổ Hội An, Khu Đền tháp Mỹ Sơn được công nhận là Di sản văn hóa thế giới.
Cùng với sự hiện diện của các di sản vật thể, Quảng Nam còn là nơi lưu giữ, bảo tồn được nhiều giá trị văn hóa phi vật thể hấp dẫn du lịch với hơn 120 lễ hội dân gian tiêu biểu; hát tuồng, hát bài chòi, hò bả trạo...  Đặc biệt nghệ thuật  hát Bài chòi đã được UNESCO công nhận là di sản văn hóa phi vật thể đại diện của nhân loại.
Ngoài ra, Quảng Nam có rất nhiều dân tộc anh em như: Cơ Tu, Xơ Đăng, và Gié Triêng… với nhiều truyền thống văn hóa lịch sử, lễ hội khác nhau đã góp phần thu hút khách du lịch đến tham quan, nghiên cứu.
Hệ thống các làng nghề thủ công mỹ nghệ tại Quảng Nam rất phát triển mà tiêu biểu như mộc Kim Bồng, gốm Thanh Hà, nghề dâu tằm Duy Trinh, làng đúc đồng Phước Kiều, gốm sứ La Tháp, ... thuận lợi cho phát triển du lịch. 
[bookmark: _Toc103507968]1.3. Đánh giá chung
1.3.1. Lợi thế so sánh
Thứ nhất, đó là “Du lịch di sản, đặc biệt di sản văn hóa”. Quảng Nam là nơi tập trung 02/05 di sản văn hóa vật thể thế giới ở Việt Nam và 01 di sản văn hóa phi vật thể đại diện của nhân loại và đây cũng là nơi giao thoa nhiều nền văn hóa thế giới. Có thể khẳng định du lịch di sản là thế mạnh nổi trội về du lịch của tỉnh, khẳng định thương hiệu du lịch Quảng Nam so với các địa phương khác trong cả nước.
Thứ hai, đó là “Du lịch biển đảo, đặc biệt là du lịch nghỉ dưỡng biển”. Đây cũng là thế mạnh nổi trội của du lịch Quảng Nam trên nền lợi thế chung của du lịch vùng Duyên hải miền Trung, cũng là lợi thế tuyệt đối để thu hút du khách trong thời gian qua.
Thứ ba, đó là “Vị trí địa lý”. Quảng Nam có vị trí địa lý “trung điểm” thuận lợi để thực hiện liên kết phát triển du lịch vùng DHMT, đặc biệt là liên kết địa bàn kinh tế trọng điểm miền Trung với trung tâm là Thừa Thiên Huế - Đà Nẵng - Quảng Nam; liên kết với vùng Tây Nguyên và liên kết với khu vực bằng đường biển, đường bộ và đường hàng không.
1.3.2. Hạn chế
Thứ nhất, hệ thống hạ tầng chưa đồng bộ, đặc biệt hạ tầng kết nối vùng đồng bằng ven biển với vùng núi phía Tây nơi tập trung nhiều tiềm năng du lịch sinh thái và văn hóa các dân tộc Cơ Tu, Xơ Đăng, và Gié Triêng, vì vậy việc khai thác những giá trị tại tài nguyên du lịch cũng như tiếp cận các điểm du lịch ở khu vực này còn nhiều khó khăn.
Thứ hai, phát triển du lịch ở Quảng Nam đang phải đối mặt với ảnh hưởng ngày càng mạnh của các hiện tượng thời tiết cực đoan như bão lũ, sự thay đổi quy luật mùa, .v.v.
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2.1.1. Các chỉ số phát triển ngành 
Trong giai đoạn 2015-2019, tốc độ tăng bình quân về lượt khách du lịch của toàn tỉnh ước đạt 19,3%/năm. Năm 2019, tổng lượt khách du lịch đến Quảng Nam đạt 7.790.000 lượt khách, tăng 19,48%; trong đó  khách quốc tế đạt 4.666.000 lượt khách, tăng 22,79%; khách nội địa đạt 3.124.000 lượt khách, tăng 14,85%  so với cùng kỳ năm 2018. Tuy nhiên tỷ lệ khách tham quan trong ngày còn khá cao (năm 2019 chiếm khoảng 57,5%). 
Cùng với sự tăng trưởng về khách, thu nhập từ  du lịch cũng tăng. Theo đó nếu như năm 2015, tổng thu nhập từ du lịch của Quảng Nam mới đạt 6.058 tỷ đồng thì năm 2019 đạt 14.570 tỷ đồng. Tốc độ tăng trưởng bình quân về thu nhập xã hội từ du lịch giai đoạn 2015-2019 ước đạt 24,6%/ năm.
Năm 2020, do tác động của đại dịch Covid-19, các chỉ số về khách và thu nhập du lịch giảm mạnh so với năm 2019, theo đó lượng khách du lịch quốc tế chỉ đạt 766.200 lượt, giảm 83,6%; khách nội địa là 711.500 lượt, giảm 77,2% ; thu nhập từ du lịch cũng giảm tới 82,7% chỉ đạt 2.526 tỷ đồng.
Đến năm 2020 toàn tỉnh có 731 cơ sở lưu trú du lịch với 13.860 buồng, trong đó tỷ lệ xếp hạng 4-5 sao chiếm 33,9% tổng số buồng, tốc độ tăng bình quân giai đoạn 2015 - 2019 về cơ sở lưu trú đạt 24,52%/năm và về số lượng buồng là 19,46%/năm.
Đến năm 2019, tổng số lao động trực tiếp trong ngành du lịch là 18.000 người và khoảng 45.000 lao động gián tiếp, trong đó lao động trong dịch vụ lưu trú chiếm khoảng 69%; lữ hành, vận chuyển, hướng dẫn viên khoảng 12% và các dịch vụ khác là 19%. 
2.1.2. Thực trạng phát triển sản phẩm - thị trường du lịch
Hệ thống sản phẩm du lịch của Quảng Nam khá đa dạng trong đó nhóm sản phẩm du lịch chính là du lịch di sản và du lịch nghỉ dưỡng biển. Bên cạnh đó sản phẩm du lịch cộng đồng, du lịch trải nghiệm văn hóa các dân thiểu số ở vùng núi phía Tây , du lịch sinh thái, du lịch ẩm thực,… cũng được đầu tư phát triển. Nhiều sản phẩm du lịch của Quảng Nam đã được các tổ chức du lịch trong nước và quốc tế đánh giá cao. 
Khách du lịch quốc tế đến Quảng Nam chủ yếu là thị trường Tây Âu và Mỹ. Năm 2019, tỷ lệ khách Tây Âu chiến 34,4% khách quốc tế, tiếp đến là Hàn Quốc (20,1%), châu Mỹ (Mỹ và Canada: 9,3%),… Đây là yêu tố quan trọng để đảm bảo tính hiệu quả trong hoạt động kinh doanh du lịch. 
2.1.3. Thực trạng hoạt động xúc tiến quảng bá du lịch
Hoạt động XTQB được quan tâm với việc tổ chức nhiều sự kiện văn hóa du lịch lớn như: Hội thi Hợp xướng quốc tế, Lễ hội Quảng Nam hành trình Di sản và Festival Di sản Quảng Nam; tổ chức roadshow giới thiệu du lịch Quảng Nam ở nhiều nước như Nhật Bản, Singapore, Malaysia, Thái Lan, Trung Quốc...; giới thiệu du lịch Quảng Nam trên các phương tiện thông tin đại chúng, xây dựng và phát hành nhiều ấn phẩm du lịch, xây dựng website du lịch Quảng Nam với 05 thứ tiếng (Việt, Anh, Pháp, Nhật, Hàn) và tổ chức nhiều đoàn firmtrip.
2.1.4. Thực trạng công tác quy hoạch và đầu tư phát triển du lịch
Tổ chức thực hiện có hiệu quả Quyết định số 2879/QĐ-UBND ngày 26/8/2009 của UBND tỉnh về việc phê duyệt điều chỉnh quy hoạch tổng thể phát triển du lịch tỉnh Quảng Nam đến năm 2015 và định hướng đến năm 2020. Hạ tầng du lịch được chú trọng đầu tư với nhiều công trình trọng điểm như: Tượng đài Mẹ Việt Nam Anh hùng, cầu Cửa Đại và tuyến đường ven biển nối Đà Nẵng - Hội An với vùng Đông Quảng Nam, là cơ hội lớn để thu đầu tư, thúc đẩy phát triển nhiều khu nghỉ dưỡng cao cấp, vui chơi giải trí dọc ven biển Quảng Nam. 
2.1.5. Thực trạng hoạt động liên kết phát triển du lịch
Quảng Nam đã ký liên kết hợp tác phát triển du lịch với địa phương:  Thừa Thiên Huế, Đà Nẵng (năm 2006); thành phố Hà Nội, Hồ Chí Minh (năm 2010); Quảng Bình, Lâm Đồng, Cà Mau, các tỉnh duyên hải miền Trung, Tây Nguyên (năm 2015),... Hoạt động liên kết, hợp tác phát triển du lịch trong nước và quốc tế đã tạo dựng hình ảnh, vị thế Quảng Nam nói chung và du lịch nói riêng, góp phần thu hút đầu tư và thúc đẩy các ngành khác phát triển. Đặc biệt, mô hình liên kết “03 địa phương 01 điểm đến” Quảng Nam - Đà Nẵng - Thừa Thiên Huế do tỉnh Quảng Nam đề xuất đã được Tổng cục Du lịch chọn làm điển hình công bố cho cả nước. 


2.1.6. Thực trạng phát triển du lịch theo lãnh thổ 
Thời gian qua, trên địa bàn tỉnh Quảng Nam đã dần hình thành 04 không gian chức năng phát triển du lịch bao gồm:
a) Không gian phát triển du lịch các di sản văn hóa - lịch sử: gồm thành phố Hội An và các huyện: Điện Bàn, Duy Xuyên với sản phẩm du lịch trọng tâm là du lịch di sản.
b) Không gian phát triển du lịch cộng đồng: ở vùng đồng bằng với các làng quê, làng nghề, làng đồng bào dân tộc thiểu số nơi còn bảo tồn được nhiều giá trị văn hóa truyền thống hấp dẫn du lịch. 
c) Không gian phát triển du lịch văn hóa - lịch sử kết hợp thương mại, vui chơi giải trí: các huyện Duy Xuyên, Thăng Bình, Núi Thành, Phú Ninh, Đại Lộc, thành phố Tam Kỳ với sản phẩm du lịch trọng tâm là nghỉ dưỡng biển, VCGT và du lịch MICE
d) Không gian phát triển du lịch sinh thái kết hợp tìm hiểu bản sắc văn hóa các dân tộc: chủ yếu ở các huyện miền núi phía Tây của tỉnh với trọng tâm là du lịch cộng đồng trải nghiệm cảnh quan tự nhiên gắn du lịch đường Hồ Chí Minh.
[bookmark: _Toc103507971]2.2. Đánh giá chung 
2.2.1. Các kết quả đạt được
Phát triển các sản phẩm du lịch theo đúng định hướng, tập trung phát triển các loại hình du lịch phù hợp với lợi thế Quảng Nam là du lịch di sản, du lịch nghỉ dưỡng biển kết hợp với du lịch sinh thái, du lịch nông thôn, miền núi cũng như các làng nghề truyền thống. Duy trì tốt các thị trường truyền thống là: Úc, Anh, Pháp, Đức, Mỹ.. mở rộng khai thác một số thị trường mới như: Nhật Bản, Hàn Quốc, Trung Quốc, Nga. cùng với đẩy mạnh công tác xúc tiến, quảng bá du lịch đến nhiều thị trường với những hình thức đa dạng
Công tác quy hoạch, xây dựng đề án và các dự án được quan tâm thực hiện theo hướng bền vững, trong đó thực hiện nghiêm việc bảo vệ tài nguyên môi trường, ứng phó với BĐKH.. Mở rộng hợp tác phát triển du lịch với các tỉnh miền Trung - Tây Nguyên, thành phố Hồ Chí Minh, Hà Nội, các tổ chức quốc tế trong xây dựng sản phẩm du lịch mới. Phát triển du lịch góp phần bảo tồn các giá trị văn hóa vật thể và phi vật thể, cùng các giá trị tự nhiên.  
2.2.2. Những hạn chế chủ yếu
Quy hoạch và quản lý quy hoạch ngành du lịch còn nhiều bất cập, chưa đồng bộ; chất lượng quy hoạch còn hạn chế. 
Một số dự án đầu tư du lịch tiến độ triển khai chậm hoặc không triển khai, đặc biệt là các cơ sở lưu trú dọc ven biển; đầu tư hạ tầng du lịch chưa đồng bộ. 
Sức cạnh tranh của ngành du lịch còn hạn chế. Đa số doanh nghiệp du lịch quy mô nhỏ, dịch vụ chưa chuyên nghiệp. 
Quy mô, chất lượng và tính chuyên nghiệp của các hoạt động xúc tiến quảng bá còn hạn chế, nguồn lực cho xúc tiến quảng bá du lịch thấp, chưa đủ sức lan tỏa. 
Công tác quản lý điểm đến và môi trường du lịch còn nhiều bất cập. Tình trạng đeo bám, ép khách, lừa đảo, chưa đảm bảo an ninh, vệ sinh an toàn thực phẩm vẫn còn diễn ra. Ứng xử của người dân với du khách một số nơi chưa văn minh. 
Nguồn nhân lực du lịch hạn chế về số lượng và chất lượng, thiếu về chuyên môn, trình độ quản lý, tay nghề nên chưa đáp ứng được yêu cầu, nhất là lao động quản lý trong các doanh nghiệp lớn. 
2.2.3. Nguyên nhân của thực trạng
- Nguyên nhân kết quả đạt được: 
Có sự quan tâm, lãnh đạo sâu sát, thường xuyên của Tỉnh ủy, HĐND, UBND tỉnh, sự hỗ trợ, giúp đỡ của Bộ Văn hóa, Thể thao và Du lich, Tổng cục Du lịch. Cộng đồng doanh nghiệp du lịch của tỉnh đã mạnh dạn, sáng tạo, chủ động trong phát triển, xây dựng sản phẩm du lịch và trong hoạt động kinh doanh.   
- Nguyên nhân hạn chế
Nguyên nhân chủ quan: Sự phối hợp giữa các ngành, địa phương có lúc, có nơi chưa chặt chẽ, năng lực và hiệu lực quản lý nhà nước về du lịch chưa đáp ứng được yêu cầu phát triển và chưa được phát huy một cách tốt nhất; Nguồn lực đầu tư phục vụ phát triển du lịch còn hạn chế, hạ tầng phục vụ du lịch chưa đồng bộ; 
Nguyên nhân khách quan: Bất lợi của thiên tai, thời tiết, bão lũ và những tác động từ tranh chấp lãnh thổ, xung đột và suy thoái kinh tế toàn cầu.


[bookmark: _Toc103507972]3. Những vấn đề đặt ra đối với phát triển du lịch 
Việc phân tích hiện trạng phát triển du lịch tỉnh Quảng Nam cho phép nhận diện một số vấn đề chính đang là lực cản đối với phát triển du lịch của Quảng Nam bao gồm:
Thứ nhất: Nhận thức và tầm nhìn của các cấp quản lý, đặc biệt là quản lý nhà nước về du lịch đối với sự phát triển du lịch Quảng Nam trong tổng thể chiến lược phát triển du lịch vùng DHMT còn hạn chế và thiếu nhất quán. 
 Thứ hai: Chính sách hiện nay về phát triển du lịch, đặc biệt chính sách visa còn chưa đáp ứng được yêu cầu hội nhập quốc tế và phát triển du lịch trở thành ngành kinh tế mũi nhọn. Điều này ảnh hưởng không nhỏ đến phát triển du lịch Quảng Nam khi “độ mở” của địa phương với khu vực và quốc tế là rất lớn.
Thứ ba: Thiếu cơ chế chính sách khuyến khích Quảng Nam liên kết với các địa phương trung vùng DHMT, đặc biệt với Đà Nẵng và Thừa Thiên - Huế cũng như với các trung tâm du lịch lớn ở Việt Nam đi vào thực chất  trong bối cảnh ở Việt Nam cho đến nay chưa có thể chế vùng. 
Thứ tư: Hạn chế về nguồn lực cho phát triển du lịch Quảng Nam trong điều kiện thiếu cơ chế điều phối và huy động các nguồn lực hợp pháp của xã hội trong bối cảnh hỗ trợ đầu tư ngân sách của Trung ương bị phân tán bởi cơ chế “xin cho” khi các địa phương “mạnh ai nấy chạy”, thiếu chủ động và trông chờ, ỷ lại vào hỗ trợ từ Trung ương. 
Thứ năm: Năng lực quản lý nhà nước về du lịch Quảng Nam còn hạn chế, đặc biệt trong bối cảnh cơ quan quản lý nhà nước về du lịch vẫn thuộc Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch. 
Thứ sáu: Tác động gây ô nhiễm, suy thoái tài nguyên - môi trường du lịch từ các hoạt động phát triển KT-XH, đặc biệt là công nghiệp, phát triển đô thị, giao thông vận tải và nuôi trồng thuỷ sản chưa được quản lý và kiểm soát có hiệu quả; 
Việc nhận diện các vấn đề được xem là lực cản đối với phát triển du lịch tỉnh Quảng Nam sẽ là cơ sở để đề xuất những giải pháp cụ thể, đặc biệt là những giải pháp về chính sách cho phát triển du lịch tỉnh Quảng Nam tương xứng với vị thế và tiềm năng. 


[bookmark: _Toc103507973]PHẦN THỨ II:
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[bookmark: _Toc103507975]1. Quan điểm phát triển
Thứ nhất, Phát triển du lịch tỉnh Quảng Nam không thể tách rời Chiến lược và Quy hoạch tổng thể phát triển du lịch Việt Nam và của vùng Duyên hải Nam Trung Bộ; phù hợp với  định hướng phát triển kinh tế - xã hội của địa phương và thống nhất với các quy hoạch ngành, lĩnh vực khác có liên quan trên địa bàn.
Thứ hai, Phát triển du lịch Quảng Nam thực sự trở thành ngành kinh tế mũi nhọn theo hướng bền vững trên cơ sở khai thác có hiệu quả tiềm năng và lợi thế, đặc biệt thế mạnh đặc thù về di sản thế giới; phát triển du lịch phải gắn liền với bảo tồn các giá trị tài nguyên, môi trường, văn hoá, đóng góp tích cực cho nỗ lực xoá đói giảm nghèo và thích ứng với biến đổi khí hậu.
Thứ ba, Phát triển du lịch Quảng Nam phải dựa vào nội lực, có trọng tâm, trọng điểm; chú trọng chất lượng tăng trưởng và tính chuyên nghiệp; đa dạng hoá sản phẩm du lịch cùng với việc ưu tiên phát triển sản phẩm du lịch đặc thù; xây dựng thương hiệu và nâng cao tính cạnh tranh của điểm đến.
Thứ tư, Phát triển du lịch Quảng Nam không tách rời các mục tiêu bảo đảm quốc phòng - an ninh và trật tự an toàn xã hội. 
Thứ năm, Phát triển du lịch Quảng Nam trong mối liên kết chặt chẽ và thực chất với các địa phương trong vùng Duyên hải Nam Trung Bộ, đặc biệt với thành phố Đà Nẵng và các địa bàn trọng điểm du lịch quốc gia để phát huy tối đa tiềm năng, thế mạnh chung về du lịch.  
[bookmark: _Toc103507976]2. Mục tiêu phát triển
[bookmark: _Toc103507977]2.1. Mục tiêu tổng quát:
Đến năm 2030, du lịch cơ bản trở thành ngành kinh tế mũi nhọn của địa phương có tính chuyên nghiệp, có hệ thống cơ sở vật chất kỹ thuật tương đối đồng bộ, hiện đại; sản phẩm du lịch có chất lượng cao, đa dạng, có thương hiệu, mang đậm bản sắc văn hoá truyền thống; Quảng Nam thực sự trở thành điểm đến du lịch đẳng cấp, có tính cạnh tranh cao trong khu vực và quốc tế.  .


[bookmark: _Toc103507978]2.2. Mục tiêu cụ thể:
· Năm 2025: Quảng Nam đón 6,5 triệu lượt khách du lịch quốc tế (2,6 triệu có lưu trú) và 5,0 triệu lượt khách du lịch nội địa (1,25 triệu có lưu trú); tổng thu từ khách du lịch đạt 25.600 tỷ đồng, đóng góp 17.500 tỷ đồng vào GRDP của tỉnh; có tổng số 20.000 buồng lưu trú với 30 - 35% đạt chuẩn từ 3 đến 5 sao; tạo ra 84.000 việc làm trong đó có 28.000 lao động trực tiếp.
· Năm 2030: Quảng Nam đón 10,0 triệu lượt khách du lịch quốc tế (4,4 triệu có lưu trú) và 8,0 triệu lượt khách du lịch nội địa (2,3 triệu có lưu trú); tổng thu từ khách du lịch đạt 48.700 tỷ đồng, đóng góp 32.500 tỷ đồng vào GRDP của tỉnh; có tổng số 30.000 buồng lưu trú với 35 - 40% đạt chuẩn từ 3 đến 5; tạo ra 135.000 việc làm trong đó có 45.000 lao động trực tiếp.
· Năm 2050: Quảng Nam đón 20,0 triệu lượt khách du lịch quốc tế và 20,0 triệu lượt khách du lịch nội địa; tổng thu từ khách du lịch đạt 228.000 tỷ đồng, đóng góp 140.000 tỷ đồng vào GRDP của tỉnh.
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[bookmark: _Toc103507980]3.1. Dự báo các chỉ tiêu phát triển 
3.1.1. Căn cứ dự báo
- Nghị quyết 08 - NQ/TW ngày 16/01/2017 của Bộ Chính trị về phát triển du lịch trở thành ngành kinh tế mũi nhọn.
- Nghị quyết số 36-NQ/TW ngày 22/10/2018 của Ban chấp hành Trung ương Đảng khóa XII về chiến lược phát triển bền vững kinh tế biển Việt Nam đến năm 2030, tầm nhìn đến năm 2045.
- Quyết định số 147/QĐ-TTg ngày 22/01/2020 của Thủ tướng Chính phủ phê duyệt Chiến lược phát triển du lịch Việt Nam đến năm 2030; 
- Quyết định số 201/QĐ-TTg ngày 22 tháng 01 năm 2013 của Thủ tướng Chính phủ phê duyệt “Quy hoạch tổng thể phát triển du lịch Việt Nam đến năm 2020, tầm nhìn đến năm 2030”;  
- Quyết định số 2350/QĐ-TTg ngày 24 tháng 12 năm 2014 của Thủ tướng Chính phủ việc phê duyệt "Quy hoạch tổng thể phát triển du lịch vùng duyên hải  Nam Trung Bộ đến năm 2020, tầm nhìn đến năm 2030"; 
- Quyết định số 2714/QĐ-BVHTTDL ngày 03/8/2016 của Bộ trưởng Bộ VHTTDL phê duyệt “Chiến lược phát triển sản phẩm du lịch Việt Nam đến năm 2025, định hướng đến năm 2030”;
- Nghị quyết số 13-NQ/TU ngày 20/7/2021 của Tỉnh ủy về phát triển thương mại, du lịch tỉnh Quảng Nam đến năm 2025, tầm nhìn đến năm 2030, theo đó, “Xây dựng Quảng Nam trở thành trung tâm dịch vụ du lịch của miền Trung và cả nước. Xây dựng thương hiệu, sản phẩm dịch vụ du lịch tầm quốc gia và quốc tế. Bảo tồn và phát huy hiệu quả tài nguyên, lợi thế phát triển dịch vụ du lịch; chú trọng phát triển du lịch về phía Nam và phía Tây của tỉnh”.
3.1.2.  Luận chứng các phương án
Trong bối cảnh tình hình phát triển du lịch trong nước và quốc tế có nhiều biến động, đặc biệt là tác động của Đại dịch Covid-19, cần có những đánh giá, dự báo xu hướng… phù hợp với khả năng phát triển du lịch theo 3 kịch bản sau đây:
+ Kịch bản 1 (kịch bản phát triển thấp): Đến cuối năm 2021, thế giới chưa kiểm soát được dịch bệnh Covid - 19, và chỉ đến năm 2023 và những năm tiếp theo, các hoạt động du lịch trên thế giới sẽ phát triển ổn định và dần phục hồi trở lại. 
Trong trường hợp này, khách quốc tế chỉ có thể phục hồi vào giai đoạn 2022 – 2023 và sẽ có khả năng phục hồi vào năm 2026 như thời điểm năm 2019. 
Theo phân tích bối cảnh trong nước và quốc tế như trên, đến năm 2025 Việt Nam mới có thể đón được 15 triệu lượt khách quốc tế (chỉ bằng 42,8% so với chỉ tiêu của Chiến lược); khách du lịch nội địa đạt 90 triệu lượt (bằng 75% so với chỉ tiêu của Chiến lược); tổng thu du lịch đạt khoảng 1.400.000 tỷ đồng, tương đương 55 tỷ USD (bằng trên dưới 80% so với chỉ tiêu của Chiến lược); đóng góp khoảng 8% trong tổng GDP cả nước (thấp hơn 4 - 5% so với chỉ tiêu của Chiến lược).
Với kịch bản này tốc độ tăng trưởng trung bình của khách du lịch quốc tế đến Quảng Nam là 5,1%/năm và khách du lịch nội địa là 7,8%/năm (tính cho giai đoạn 2019 - 2025); giai đoạn 2026 - 2030 các chỉ tiêu tương ứng là 8,5%/năm và 9,0%/năm; giai đoạn 2031 - 2040 là 4,0%/năm và 4,8%/năm; giai đoạn 2041 - 2050 là 2,9%/năm và 4,1%/năm. Khả năng đạt được của kịch bản này là khả thi ngay cả khi không có tác động lớn trong lĩnh vực đầu tư. Tuy nhiên, kịch bản này chưa phù hợp với định hướng phát triển du lịch của cả nước; của Vùng Duyên hải Nam Trung Bộ; cũng như chưa phù hợp với định hướng chiến lược phát triển thương mại, du lịch của Quảng Nam tại Nghị quyết số 13-NQ/TU ngày 20 tháng 7 năm 2021 của Tỉnh ủy tỉnh Quảng Nam tại Hội nghị Tỉnh ủy lần thứ IV khóa XXII về phát triển thương mại, du lịch tỉnh Quảng Nam đến năm 2025, tầm nhìn đến năm 2030. Chính vì vậy, kịch bản này được đưa ra để so sánh và tham khảo. 
+ Kịch bản 2 (kịch bản phát triển trung bình):, trong giai đoạn 2022 - 2023 sự tăng trưởng về khách du lịch quốc tế đến Việt Nam sẽ chưa hồi phục như năm 2019, nhưng tốc độ tăng trưởng sẽ rất cao…, tuy nhiên sẽ “Bùng nổ” trong giai đoạn 2024 – 2025 khi đại dịch Covid - 19 cơ bản được đẩy lùi. Du lịch Việt Nam có khả năng hoàn toàn phục hồi như thời điểm 2019 vào năm 2024 - 2025. 
Đối với khách du lịch nội địa trong năm 2022 và những năm tiếp theo, du lịch nội địa sẽ tăng trưởng trở lại và phục hồi nhanh chóng.
Theo kịch bản này, đến năm 2025 Việt Nam mới có thể đón được 20 triệu lượt khách quốc tế (bằng 57,1% so với chỉ tiêu của Chiến lược); khách du lịch nội địa đạt 105 triệu lượt (bằng 87,5% so với chỉ tiêu của Chiến lược); tổng thu du lịch đạt khoảng 1.600.000 tỷ đồng, tương đương 65 tỷ USD (bằng trên dưới 90% so với chỉ tiêu của Chiến lược); đóng góp khoảng 10% trong tổng GDP cả nước (thấp hơn 2 - 4% so với chỉ tiêu của Chiến lược). 
Với kịch bản này tốc độ tăng trưởng trung bình của khách du lịch quốc tế đến Quảng Nam sẽ là 5,7%/năm và khách du lịch nội địa là 8,1%/năm (tính cho giai đoạn 2019 - 2025); giai đoạn 2026 - 2030 các chỉ tiêu tương ứng là 9,0%/năm và 9,9%/năm; giai đoạn 2031 - 2040 là 4,1%/năm và 5,0%/năm; giai đoạn 2041 - 2050 là 3,0%/năm và 4,4%/năm. Kịch bản này phù hợp với Chiến lược phát triển du lịch Việt Nam đến năm 2030, đồng thời cũng phù hợp với vị trí của ngành du lịch trong chiến lược phát triển kinh tế - xã hội tỉnh Quảng Nam. Do vậy, kịch bản này phù hợp với xu thế phát triển chung và đáp ứng được các yêu cầu lớn trên nên được chọn làm kịch bản chủ đạo để tính toán. 
+ Kịch bản 3 (kịch bản phát triển cao): Được tính toán với tốc độ phát triển cao hơn kịch bản 2 trong bối cảnh dịch bệnh đã được kiểm soát hoàn toàn trên phạm vi toàn thế giới. Theo kịch bản này thì tốc độ tăng trưởng trung bình của khách du lịch quốc tế đến Quảng Nam là 6,5%/năm và khách du lịch nội địa là 8,5%/năm (tính cho giai đoạn 2019 - 2025); giai đoạn 2026 - 2030 các chỉ tiêu tương ứng là 9,5%/năm và 10,7%/năm; giai đoạn 2031 - 2040 là 4,2%/năm và 5,1%/năm; giai đoạn 2041 - 2050 là 3,4%/năm và 4,7%/năm.


3.1.3. Dự báo các chỉ tiêu phát triển du lịch cụ thể 
3.1.3.1. Khách du lịch	
Căn cứ vào phân tích tình hình bối cảnh trên, căn cứ vào thực tế hiện nay ở Quảng Nam và cả nước, theo kịch bản 2, dự báo đến năm 2025 Quảng Nam sẽ đón được khoảng 6,5 triệu lượt khách quốc tế (theo kịch bản 2); đến năm 2030 đạt khoảng 10,0 triệu lượt khách; đến năm 2040 đạt 15,0 triệu lượt khách; và đến năm 2050 đạt khoảng 20,0 triệu lượt. Đối với khách du lịch nội địa thì tương ứng sẽ là 5,0 triệu, 8,0  triệu; 13,0 triệu và 20,0 triệu. Dự báo cụ thể được đưa ra tại Bảng 1.
[bookmark: _Toc103508042]Bảng 1: Dự báo khách du lịch đến Quảng Nam giai đoạn 2021- 2030,
[bookmark: _Toc103508043]tầm nhìn đến năm 2050
                                                                                                                         Đơn vị: Lượt khách
	Kịch bản
	Loại khách
	Hạng mục
	2019 (*)
	2025
	2030
	2040
	2050

	Kịch bản 1
	Khách
quốc tế
	Tổng số khách đến (ngàn)
	4.666
	6.300
	9.500
	14.000
	18.500

	
	
	Khách không lưu trú (ngàn)
	2.952
	3.800
	5.300
	7.000
	8.300

	
	
	Khách có lưu trú (ngàn)
	1.714
	2.500
	4.200
	7.000
	10.200

	
	
	Ngày lưu trú trung bình
	2,6
	2,8
	3,0
	3,5
	4,0

	
	
	Tổng số ngày khách (ngàn)
	4.530
	7.000
	12.600
	24.500
	40.800

	
	
Khách
nội địa
	Tổng số khách đến (ngàn)
	3.124
	4.900
	7.500
	12.000
	18.000

	
	
	Khách không lưu trú (ngàn)
	2.444
	3.700
	5.400
	7.800
	10.800

	
	
	Khách có lưu trú (ngàn)
	680
	1.200
	2.100
	4.200
	7.200

	
	
	Ngày lưu trú trung bình
	1,5
	1,8
	2,0
	2,5
	3,0

	
	
	Tổng số ngày khách (ngàn)
	1.020
	2.160
	4.200
	10.500
	21.600

	Kịch bản 2
	Khách
quốc tế
	Tổng số khách đến (ngàn)
	4.666
	6.500
	10.000
	15.000
	20.000

	
	
	Khách không lưu trú (ngàn)
	2.952
	3.900
	5.600
	7.500
	9.000

	
	
	Khách có lưu trú (ngàn)
	1.714
	2.600
	4.400
	7.500
	11.000

	
	
	Ngày lưu trú trung bình
	2,6
	2,8
	3,0
	3,5
	4,0

	
	
	Tổng số ngày khách (ngàn)
	4.530
	7.280
	13.200
	26.250
	44.000

	
	Khách
nội địa
	Tổng số khách đến (ngàn)
	3.124
	5.000
	8.000
	13.000
	20.000

	
	
	Khách không lưu trú (ngàn)
	2.444
	3.750
	5.700
	8.500
	12.000

	
	
	Khách có lưu trú (ngàn)
	680
	1.250
	2.300
	4.500
	8.000

	
	
	Ngày lưu trú trung bình
	1,5
	1,8
	2,0
	2,5
	3,0

	
	
	Tổng số ngày khách (ngàn)
	1.020
	2.250
	4.600
	11.250
	24.000

	Kịch bản 3
	Khách
quốc tế
	Tổng số khách đến (ngàn)
	4.666
	6.800
	10.700
	16.000
	22.500

	
	
	Khách không lưu trú (ngàn)
	2.952
	4.100
	6.000
	8.000
	10.100

	
	
	Khách có lưu trú (ngàn)
	1.714
	2.700
	4.700
	8.000
	12.400

	
	
	Ngày lưu trú trung bình
	2,6
	2,8
	3,0
	3,5
	4,0

	
	
	Tổng số ngày khách (ngàn)
	4.530
	7.560
	14.100
	28.000
	49.600

	
	Khách
nội địa
	Tổng số khách đến (ngàn)
	3.124
	5.100
	8.500
	14.000
	22.000

	
	
	Khách không lưu trú (ngàn)
	2.444
	3.800
	6.000
	9.200
	13.200

	
	
	Khách có lưu trú (ngàn)
	680
	1.300
	2.500
	4.800
	8.800

	
	
	Ngày lưu trú trung bình
	1,5
	1,8
	2,0
	2,5
	3,0

	
	
	Tổng số ngày khách (ngàn)
	1.020
	2.340
	5.000
	12.000
	26.400


Nguồn:	- (*) Số liệu hiện trạng của Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch Quảng Nam.
	
- Các số liệu còn lại: Dự báo của Viện Du lịch bền vững Việt Nam.
3.1.3.2. Tổng thu từ du lịch, giá trị GRDP và nhu cầu vốn đầu tư du lịch
a) Về tổng thu từ du lịch 
Tổng thu từ du lịch bao gồm tất cả các nguồn thu do khách du lịch chi trả trong thời gian đi du lịch ở một địa phương, đó là nguồn thu từ dịch vụ lưu trú và ăn uống; từ dịch vụ vận chuyển khách du lịch; dịch vụ lữ hành và tư vấn du lịch; mua sắm hàng hóa; từ các dịch vụ khác như thông tin viễn thông, ngân hàng, y tế, bảo hiểm, dịch vụ vui chơi giải trí… Tổng thu từ du lịch Quảng Nam sẽ được dựa trên tổng số lượt khách đến (khách có lưu trú, khách tham quan trong ngày), số ngày lưu trú trung bình trên địa bàn và khả năng chi tiêu trung bình trong 1 ngày của mỗi khách du lịch. 
Căn cứ vào hiện trạng mức chi tiêu trung bình của khách du lịch và dự báo trong Chiến lược phát triển du lịch Việt Nam đến năm 2030 (đặc biệt trong mặt bằng chung của Vùng Duyên hải Nam Trung Bộ); căn cứ vào mức chi tiêu và giá tiêu dùng tại Quảng Nam, dự kiến mức độ chi tiêu của khách du lịch đến Quảng Nam trong những năm tới như sau:
	
	Khách quốc tế
	Khách nội địa

	+ Giai đoạn 2019 - 2020:
	 - Có lưu trú:
 - Không lưu trú:
	1.800.000 đồng
1.000.000 đồng
	1.400.000 đồng
830.000 đồng

	+ Giai đoạn 2021 - 2025:
	 - Có lưu trú:
 - Không lưu trú:
	2.000.000 đồng
1.100.000 đồng
	1.500.000 đồng
900.000 đồng

	+ Giai đoạn 2026 - 2030:
	 - Có lưu trú:
 - Không lưu trú:
	2.200.000 đồng
1.200.000 đồng
	1.600.000 đồng
1.000.000 đồng

	+ Giai đoạn 2031 - 2040:
	 - Có lưu trú:
 - Không lưu trú:
	2.500.000 đồng
1.500.000 đồng
	2.000.000 đồng
1.200.000 đồng

	+ Giai đoạn 2041 - 2050:
	 - Có lưu trú:
 - Không lưu trú:
	3.000.000 đồng
2.000.000 đồng
	2.500.000 đồng
1.500.000 đồng


Như vậy, căn cứ vào tổng số lượt khách đến Quảng Nam (cả khách quốc tế và nội địa), căn cứ vào số ngày lưu trú trung bình và mức chi tiêu như trên, tổng thu từ du lịch của Quảng Nam giai đoạn đến năm 2030, tầm nhìn đến năm 2050 sẽ đạt được như sau:

[bookmark: _Toc103508044]Bảng 2: Dự báo tổng thu từ du lịch của tỉnh Quảng Nam giai đoạn 2021 - 2030, tầm nhìn đến năm 2050
Đơn vị tính: Tỷ đồng.
	Kịch bản
	Tổng thu từ du lịch
	2019 (*)
	2025
	2030
	2040
	2050

	Kịch bản 1
	Thu từ khách quốc tế 
	11.110
	18.180
	34.080
	71.750
	139.000

	
	Từ khách có lưu trú
	8.160
	14.000
	27.720
	61.250
	122.400

	
	Từ khách không lưu trú
	2.950
	4.180
	6.360
	10.500
	16.600

	
	Thu từ khách nội địa 
	3.460
	6.570
	12.120
	20.360
	70.200

	
	Từ khách có lưu trú
	1.430
	3.240
	6.720
	21.000
	54.000

	
	Từ khách không lưu trú
	2.030
	3.330
	5.400
	9.360
	16.200

	
	Tổng cộng 
	14.570
	24.750
	46.200
	92.110
	209.200

	Kịch bản 2
	Thu từ khách quốc tế 
	11.110
	18.850
	35.700
	76.800
	150.000

	
	Từ khách có lưu trú
	8.160
	14.560
	29.000
	65.600
	132.000

	
	Từ khách không lưu trú
	2.950
	4.290
	6.700
	11.200
	18.000

	
	Thu từ khách nội địa 
	3.460
	6.750
	13.000
	32.700
	78.000

	
	Từ khách có lưu trú
	1.430
	3.375
	7.300
	22.500
	60.000

	
	Từ khách không lưu trú
	2.030
	3.375
	5.700
	10.200
	18.000

	
	Tổng cộng 
	14.570
	25.600
	48.700
	109.500
	228.000

	Kịch bản 3
	Thu từ khách quốc tế 
	11.110
	19.630
	38.220
	82.000
	169.000

	
	Từ khách có lưu trú
	8.160
	15.120
	31.020
	70.000
	148.800

	
	Từ khách không lưu trú
	2.950
	4.510
	7.200
	12.000
	20.200

	
	Thu từ khách nội địa 
	3.460
	6.930
	14.000
	35.040
	85.800

	
	Từ khách có lưu trú
	1.430
	3.510
	8.000
	24.000
	66.000

	
	Từ khách không lưu trú
	2.030
	3.420
	6.000
	11.040
	19.800

	
	Tổng cộng 
	14.570
	26.560
	52.220
	117.040
	254.800


Nguồn: - (*) Số liệu hiện trạng của Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch Quảng Nam.
  - Các số liệu còn lại: Dự báo của Viện Du lịch bền vững Việt Nam.

b) Về giá trị GRDP và nhu cầu vốn đầu tư du lịch
Căn cứ trên các số liệu dự báo về khách du lịch cũng như cơ cấu chi tiêu của khách và tổng thu từ du lịch như đã trình bày ở trên, sau khi trừ chi phí trung gian (lưu trú: 10 - 15%; ăn uống: 60 - 65%; vận chuyển du lịch: 20 - 25%; bán hàng hoá lưu niệm: 65 - 70%; dịch vụ khác: 15 - 20%; tính trung bình khoảng 60 - 70%), khả năng đóng góp của ngành du lịch Quảng Nam trong tổng GRDP của tỉnh theo các kịch bản được trình bày ở Bảng 3.
[bookmark: _Toc103508045]Bảng 3: Dự báo chỉ tiêu GRDP và nhu cầu đầu tư cho du lịch Quảng Nam giai đoạn 2021 - 2030, tầm nhìn đến năm 2050
						(Theo tỷ giá giá: 1USD = 25.000 đ)
	Chỉ tiêu
	Đơn vị  tính
	2019 (*)
	2025
	2030
	2040
	2050

	1. Tổng giá trị GRDP ngành du lịch 
	
	
	
	
	

	Kịch bản 1
	Tỷ đồng VN
	10.250
	17.000
	30.500
	62.500
	122.500

	
	Triệu USD
	410
	680
	1.220
	2.500
	4.900

	Kịch bản 2
	Tỷ đồng VN
	10.250
	17.500
	32.500
	70.000
	140.000

	
	Triệu USD
	410
	700
	1.300
	2.800
	5.600

	Kịch bản 3
	Tỷ đồng VN
	10.250
	18.000
	34.500
	76.000
	157.500

	
	Triệu USD
	410
	720
	1.380
	3.040
	6.300

	2. Tốc độ tăng trưởng GRDP du lịch 
	
	
	
	
	

	Kịch bản 1
	%/năm
	24,5
	8,8
	12,4
	7,5
	7,0

	Kịch bản 2
	%/năm
	24,5
	9,3
	13,2
	8,0
	7,2

	Kịch bản 3
	%/năm
	24,5
	9,8
	13,9
	8,3
	7,5

	3. Hệ số ICOR du lịch
	
	-
	3,0
	2,5
	2,2
	2,0

	4. Tổng nhu cầu đầu tư cho du lịch 
	
	
	
	
	

	Kịch bản 1
	Tỷ đồng VN
	-
	20.250
	33.750
	70.000
	120.000

	
	Triệu USD
	-
	810
	1.350
	2.800
	4.800

	Kịch bản 2
	Tỷ đồng VN
	-
	21.750
	37.500
	82.500
	140.000

	
	Triệu USD
	-
	870
	1.500
	3.300
	5.600

	Kịch bản 3
	Tỷ đồng VN
	-
	23.250
	41.250
	91.250
	162.500

	
	Triệu USD
	-
	930
	1.650
	3.650
	6.500


Nguồn 	  - Dự báo của Viện Du lịch bền vững Việt Nam.
	  - (*) Số liệu hiện trạng của Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch Quảng Nam.
Việc huy động vốn, tạo ra nguồn vốn là rất quan trọng để thực hiện các mục tiêu đã đặt ra. Nguồn vốn ngân sách Nhà nước (cả trung ương và địa phương) chủ yếu chỉ tập trung đầu tư cho cơ sở hạ tầng du lịch, cho việc bảo tồn nâng cấp các di tích lịch sử văn hóa, bảo vệ môi trường, cho công tác tuyên truyền quảng bá du lịch... Còn vốn đầu tư cho việc phát triển sản phẩm du lịch; xây dựng khách sạn, nhà hàng, các khu du lịch, các khu vui chơi giải trí, các cơ sở dịch vụ du lịch khác... thì phải huy động từ các nguồn xã hội hóa (vay ngân hàng, trong dân, liên doanh liên kết).
[bookmark: _Toc103508046]Bảng 4: Dự kiến các nguồn vốn đầu tư cho du lịch Quảng Nam giai đoạn đến năm 2030 (kịch bản chọn)
							           Đơn vị tính: Tỷ đồng
	Số
TT
	Nguồn vốn
	Thời kỳ
đến 2025
	Thời kỳ
2026 - 2030

	1.
	Vốn từ ngân sách (đầu tư cho CSHT, bảo tồn, quảng bá, bảo vệ môi trường… 10%) 
	2.175,0
	3.750,0

	2.
	Vốn xã hội hóa (90%)
	19.575,0
	33.750,0

	2.1.
	- Vốn tích lũy của các doanh nghiệp du lịch để tái đầu tư (10%)
	2.175,0
	3.750,0

	2.2.
	- Vốn vay ngân hàng và các nguồn khác (10%)
	2.175,0
	3.750,0

	2.3.
	- Vốn tư nhân (10%)
	2.175,0
	3.750,0

	2.4.
	- Vốn liên doanh, liên kết (60%)
	13.050,0
	22.500,0

	Tổng cộng 100%
	21.750,0
	37.500,0


Nguồn: Dự báo của Viện Du lịch bền vững Việt Nam.

3.1.3.3. Cơ sở lưu trú du lịch 
Dự báo nhu cầu về cơ sở lưu trú được căn cứ vào tổng số khách, số ngày lưu trú trung bình của khách, công suất sử dụng trung bình, cũng như số người nghỉ trong một buồng; và được tính theo công thức sau:
		           (Số lượt khách)   x   (Số ngày lưu trú trung bình)
Nhu cầu số buồng  =                                     
	(365 ngày trong năm)
	X
	(Công suất sử dụng  buồng trung bình năm)
	X
	(Số khách trung  bình/buồng)



Căn cứ vào các chỉ tiêu trên, nhu cầu về cơ sở lưu trú du lịch của Quảng Nam giai đoạn đến năm 2030 được tính toán ở bảng sau: 


[bookmark: _Toc103508047]Bảng 5: Dự báo nhu cầu cơ sở lưu trú du lịch tỉnh Quảng Nam thời kỳ 2021 - 2030
 Đơn vị tính: Buồng
	Kịch bản
	Nhu cầu cho đối tượng khách
	2019 (*)
	2025
	2030

	Kịch bản 1
	Nhu cầu cho khách du lịch quốc tế
	-
	14.700
	21.000

	
	Nhu cầu cho khách du lịch nội địa
	-
	4.300
	7.500

	
	Tổng cộng
	14.600
	19.000
	28.500

	Kịch bản 2
	Nhu cầu cho khách du lịch quốc tế
	-
	15.300
	22.000

	
	Nhu cầu cho khách du lịch nội địa
	-
	4.700
	8.000

	
	Tổng cộng
	14.600
	20.000
	30.000

	Kịch bản 3
	Nhu cầu cho khách du lịch quốc tế
	-
	15.900
	22.800

	
	Nhu cầu cho khách du lịch nội địa
	-
	4.900
	8.200

	
	Tổng cộng
	14.600
	20.800
	31.000

	Công suất sử dụng buồng trung bình (%/năm)
	52,1
	65,0
	70,0


 Nguồn:	- (*) Số liệu hiện trạng của Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch Quảng Nam.
	- Các số liệu còn lại: Dự báo của Viện Du lịch bền vững Việt Nam.
3.1.3.4. Lao động ngành du lịch
Hiện nay, chỉ tiêu lao động trực tiếp bình quân trên một buồng lưu trú ở Quảng Nam còn thấp, năm 2019 chỉ đạt 1,14 lao động/buồng. Để đảm bảo chất lượng các dịch vụ du lịch, đáp ứng nhu cầu ngày càng cao của khách du lịch, nhu cầu lao động trong du lịch của Quảng Nam giai đoạn đến năm 2030 được trình bày ở bảng sau:
[bookmark: _Toc103508048]Bảng 6: Dự báo nhu cầu lao động trong du lịch tỉnh Quảng Nam
[bookmark: _Toc103508049]giai đoạn 2021 - 2030
 Đơn vị tính: Người
	Kịch bản
	Loại lao động
	2019 (*)
	2025
	2030

	Kịch bản 1
	Lao động trực tiếp 
	-
	26.600
	42.700

	
	Lao động gián tiếp 
	-
	53.200
	85.400

	
	Tổng cộng
	16.575
	79.800
	128.100

	Kịch bản 2
	Lao động trực tiếp 
	-
	28.000
	45.000

	
	Lao động gián tiếp 
	-
	56.000
	90.000

	
	Tổng cộng
	16.575
	84.000
	135.000

	Kịch bản 3
	Lao động trực tiếp 
	-
	29.100
	46.500

	
	Lao động gián tiếp 
	-
	58.200
	93.000

	
	Tổng cộng
	16.575
	87.300
	139.500

	Tỷ lệ lao động bình quân/buồng lưu trú
	1,14
	1,4
	1,5


Nguồn:	- (*) Số liệu hiện trạng của Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch Quảng Nam.
	- Các số liệu còn lại: Dự báo của Viện Du lịch bền vững Việt Nam.

[bookmark: _Toc103507981]3.2. Các định hướng phát triển chuyên ngành
3.2.1. Phát triển thị trường - sản phẩm du lịch
a) Định hướng thị trường du lịch
Căn cứ vào quan điểm và mục tiêu phát triển du lịch tỉnh Quảng Nam đến năm 2030, tầm nhìn đến năm 2050, định hướng đối với thị trường du lịch của Quảng Nam bao gồm:
· Thị trường khách quốc tế:
Phục hồi và duy trì các thị trường du lịch truyền thống của Quảng Nam, đặc biệt là thị trường khách Tây Âu, Bắc Âu (Thụy Điển), Bắc Mỹ bởi đây là những thị trường có khả năng chi trả cao, lưu trú dài ngày và do vậy sẽ góp phần nâng cao được hiệu quả kinh doanh du lịch trong khi hạn chế được sự “quá tải” ở một số điểm đến ở Quảng Nam, đặc biệt là thành phố Hội An làm ảnh hưởng đến môi trường du lịch song chưa đem lại hiệu quả kinh doanh du lịch cao như mong muốn.
+ Tây Âu: bao gồm khách du lịch chủ yếu đến từ các quốc gia là Đức, Anh, Pháp, Hà Lan. Trong nhóm các nước Tây Âu, Đức là thị trường du lịch quan trọng nhất. Theo Tổ chức Du lịch Thế giới (UNWTO) Đức là một trong những thị trường gửi khách quan trọng nhất trên thế giới chỉ sau Mỹ. 
+ Bắc Âu: gồm các nước Thụy Điển, Phần Lan, Đan Mạch, Na Uy. Đây là những thị trường gửi khách tuy không lớn song luôn là thị trường mục tiêu của nhiều điểm đến bởi khả năng chi tiêu và lưu trú dài ngày. 
+ Bắc Mỹ: Chủ yếu là Mỹ, Canada. Khách du lịch Bắc Mỹ ưu thích thiên nhiên và những điểm đến có cảnh quan đẹp với các khu nghỉ dưỡng sang trọng đầy đủ tiện nghi. 
+ Thị trường Đông Bắc Á: chủ yếu là Hàn Quốc và Nhật Bản. Khách Đông Bắc Á thường đến với mục đích thương mại, tham quan phong cảnh thiên nhiên. 
+ Trung Quốc: đây là thị trường khách vào loại lớn nhất trên thế giới cần đươc duy trì. Tuy nhiên cần chú trọng thu hút phân khúc thị trường cao cấp từ các đô thị lớn trong nội địa Trung Quốc, khách từ Hồng Kông, Ma Cao, Đài Loan thay vì phân khúc thị trường đại chúng bởi hiệu quả kinh doanh du lịch bị hạn chế và kèm theo đó là những tác động tiêu cực đến môi trường du lịch.
+ Thị trường ASEAN: Thái Lan, Malaysia, Sigapore,… Trong mấy năm gần đây khách Thái Lan đến Quảng Nam ngày càng tăng. Những loại hình du lịch thu hút khách từ thị trường này theo thứ tự xếp hạng: Du lịch đô thị. Du lịch nghỉ dưỡng; du lịch hội nghị, hội thảo, khuyến khích, hội chợ (MICE); du lịch văn hóa.
+ Châu Úc: Chủ yếu là Úc và New Zealand. Thị trường khách du lịch Úc đến Quảng Nam với số lượng không nhiều và có xu hướng giảm. Những loại hình du lịch thu hút khách Úc và New Zealand theo thứ tự: du lịch văn hóa; du lịch làng quê; du lịch thiên nhiên; du lịch mạo hiểm; du lịch nghỉ dưỡng; 
+ Thị trường mở rộng: Tiếp cận thị trường khách cao cấp Trung Đông. Để thu hút thị trường này, cần đẩy mạnh xúc tiến, quảng bá du lịch “Quảng Nam - Một điểm đến, hai Di sản” đến Trung Đông, phát triển các nhà hàng, món ăn phục vụ nhóm khách du lịch theo đạo Hồi
Nhu cầu của những thị trường mục tiêu trên của du lịch Quảng Nam đối với những nhóm sản phẩm du lịch chính được tóm tắt tại Bảng 7:
[bookmark: _Toc511397077][bookmark: _Toc103508050]Bảng 7. Nhu cầu của thị trường quốc tế đối với những nhóm sản phẩm                  du lịch chính
	Sản phẩm/
Thị trường
	Nga
	Tây Âu
	Bắc Âu
	Bắc Mỹ
	Châu Úc
	Trung Quốc
	Đ. Bắc Á
	ASEAN

	Nghỉ dưỡng biển 
	
	
	
	
	
	
	
	

	Du lịch di sản
	
	
	
	
	
	
	
	

	Thể thao biển
	
	
	
	
	
	
	
	

	Khám phá thiên nhiên
	
	
	
	
	
	
	
	

	Sinh thái biển
	
	
	
	
	
	
	
	

	Mua sắm
	
	
	
	
	
	
	
	

	Ẩm thực
	
	
	
	
	
	
	
	

	Du lịch MICE
	
	
	
	
	
	
	
	

	Du lịch đô thị
	
	
	
	
	
	
	
	

	Chữa bệnh, làm đẹp
	
	
	
	
	
	
	
	

	Cộng đồng, nông thôn
	
	
	
	
	
	
	
	



	Ưu tiên nhất
	

	Ưu tiên vừa
	

	Ít ưu tiên
	


Ghi chú: Mức độ ưu tiên


· Thị trường khách nội địa:
Thị trường khách mục tiêu: Hà Nội, TP. Hồ Chí Minh, là những thị trường nội địa khá ổn định và có nhu cầu đối với những sản phẩm du lịch cao cấp. Mặt khác, do nằm kề với vùng Tây Nguyên nên khách du lịch từ thị trường này cũng như khách du lịch đến với Tây Nguyên có nhu cầu “nối tour” xuống vùng Duyên hải Nam Trung mà cụ thể là Quảng Nam là khá lớn. 
Đặc điểm của những thị trường nội địa mục tiêu trên của du lịch Quảng Nam được tóm tắt tại Bảng 8:
[bookmark: _Toc511397078][bookmark: _Toc103508051]                 Bảng 8. Đặc điểm một số thị trường khách du lịch nội địa
	Thị trường khách
	Đặc điểm

	Thị trường khách từ TP Hồ Chí Minh
	- Khách đi nghỉ hè cùng gia đình có con cái. Có khả năng chi trả trung bình cao và cao. Lưu trú dài ngày.
- Khách đi cùng nhóm bạn bè tắm biển, tham quan thiên nhiên, vui chơi giải trí. Có khả năng chi trả trung bình cao. Đi cuối tuần.

	Thị trường khách từ Hà Nội, đô thị lớn phía Bắc
	- Thị trường khách đi tự do hoặc cùng bạn bè. Có khả năng chi trả trung bình cao và cao. 
- Khách đi nghỉ hè cùng gia đình có con cái. Có khả năng chi trả trung bình cao và cao. Lưu trú dài ngày.

	Thị trường khách từ Vùng Tây Nguyên
	- Khách ưa thích nghỉ dưỡng biển, thưởng ngoạn biển, vui chơi giải trí. Có khả năng chi trả trung bình cao.
- Khách đi cùng nhóm bạn bè tắm biển, tham quan thiên nhiên, vui chơi giải trí. Có khả năng chi trả trung bình cao. Đi cuối tuần.

	Thị trường khách từ các tỉnh miền Trung, 
phía Nam
	- Thị trường khách từ các tỉnh lân cận đi nghỉ cuối tuần, chủ yếu tắm biển, vui chơi giải trí.
- Thị trường khách đi theo đoàn tham quan, nghỉ dưỡng. Có khả năng chi trả trung bình.
- Thị trường khách công vụ, chủ yếu tham quan, vui chơi giải trí.


[bookmark: _Toc511397079]
Nhu cầu của những thị trường nội địa mục tiêu trên của du lịch Quảng Nam đối với những nhóm sản phẩm du lịch chính được tóm tắt tại Bảng 9:


[bookmark: _Toc103508052]Bảng 9. Nhu cầu thị trường nội địa đối với những nhóm sản phẩm                         du lịch chính
	Sản phẩm/ 
Thị trường
	HCM
	Hà Nội
	Miền Trung, 
Tây Nguyên
	Miền Nam
	Miền Bắc

	Nghỉ dưỡng biển
	
	
	
	
	

	Du lịch di sản
	
	
	
	
	

	Thể thao biển
	
	
	
	
	

	Khám phá thiên nhiên
	
	
	
	
	

	Sinh thái biển
	
	
	
	
	

	Tìm hiểu lối sống
	
	
	
	
	

	Ẩm thực
	
	
	
	
	

	Du lịch MICE
	
	
	
	
	

	Du lịch đô thị
	
	
	
	
	

	Chữa bệnh, làm đẹp
	
	
	
	
	

	Cộng đồng, nông thôn
	
	
	
	
	



	Ưu tiên nhất
	

	Ưu tiên vừa
	

	Ít ưu tiên
	


Ghi chú: Mức độ ưu tiên


b) Định hướng sản phẩm du lịch 
Dựa trên những nguyên tắc cơ bản đối với việc phát triển sản phẩm du lịch và trên cơ sở phân tích đặc điểm thị trường về nhu cầu sản phẩm du lịch du lịch Quảng Nam cần tập trung theo 3 nhóm sản phẩm: Sản phẩm du lịch đặc thù; Sản phẩm du lịch chính; Sản phẩm du lịch bổ trợ.
Sản phẩm du lịch đặc thù:
Đây là những sản phẩm mang tính khác biệt với các địa phương khác. Sản phẩm du lịch đặc thù được xây dựng trên cơ sở các giá trị tài nguyên du lịch chỉ có duy nhất ở Quảng Nam hoặc có tính đặc sắc/nổi trội hơn so với ở những địa phương khác. Đây là những sản phẩm tạo ra đặc trưng riêng của địa phương, có khả năng phát triển thương hiệu du lịch Quảng Nam.
Sản phẩm du lịch đặc thù tỉnh Quảng Nam là: “Một điểm đến xanh - 3 trải nghiệm đẳng cấp quốc tế”.
Quảng Nam là địa phương duy nhất trong cả nước có được những giá trị văn hóa và thiên nhiên ở tầm quốc tế là: Đô thị cổ Hội An, Khu đền tháp Mỹ Sơn và khu dự trữ sinh quyển Cù Lao Chàm. Tính hấp dẫn của sản phẩm đặc thù mang tầm quốc tế này của Quảng Nam còn được nâng lên với sự bổ sung trải nghiêm về con người và lối sống truyền của cộng đồng người dân đất Quảng. 
Sản phẩm du lịch chính:
Là các sản phẩm có khả năng phát triển mạnh, thu hút khách du lịch từ các thị trường mục tiêu, tạo nguồn thu nhập du lịch quan trọng cho địa phương. Các sản phẩm này phát triển dựa trên những tiềm năng du lịch đặc sắc của Quảng Nam và có thể khai thác được thường xuyên, liên tục.
- Du lịch nghỉ dưỡng: 
Đây là một trong những thế mạnh của du lịch Quảng Nam, nơi có khí hậu ấm áp quanh năm, nhiều bãi biển đẹp trải dài, cảnh quan hấp dẫn và môi trường còn tương đối hoang sơ. 
Đa dạng đẳng cấp du lịch nghỉ dưỡng biển, theo đó cần phát triển song song 03 cấp sản phẩm du lịch nghỉ dưỡng biển gồm:
· Du lịch nghỉ dưỡng biển đẳng cấp quốc tế, chất lượng cao (cấp cao nhất) có thể phát triển thuận lợi ở dải ven biển Nam Hội An và một số địa điểm phù hợp ở Tam Kỳ, Núi Thành, đặc biệt trên một số đảo thuộc quần đảo Cù Lao Chàm.
· Du lịch nghỉ dưỡng biển cao cấp với mô hình của một số resort 5 sao hiện nay đang hoạt động như The Five Villas & Resort Quang Nam, Vipearl Resort &Spa Hoi An, Four Seasons Resort the Nam Hai, Hoi An; Palm Garden Resort Hoi An, ...
· Du lịch nghỉ dưỡng biển với chất lượng dịch vụ đáp ứng nhu cầu của phân khúc thị trường từ trung bình đến cao, tương ứng với mô hình các khu nghỉ dưỡng biển từ 3-4 sao..
Bên cạnh đó phát triển du lịch nghỉ dưỡng ở khu vực đồng bằng dọc theo sông Thu Bồn, bên hồ Phú Ninh nơi có khí hậu trong lành, cảnh quan đẹp để tạo thêm sự phong phú về du lịch nghỉ dưỡng.
- Du lịch tham quan: 
Đây là dòng sản phẩm truyền thống phổ biến ở bất cứ điểm đến du lịch nào dưới dạng các chương trình trọn gói đến các điểm thắng cảnh, các di tích lịch sử văn hoá, các làng nghề, .. 
- Du lịch thể thao -  mạo hiểm: 
Đây là dòng sản phẩm du lịch ngày càng thu hút được sự quan tâm của khách du lịch, đặc biệt là khách du lịch phân khúc trẻ, ưu thích khám phá và sự mạo hiểm có khả năng phát triển rất tốt ở Quảng Nam. Du lịch thể thao mạo hiểm có thể tổ chức ở các vùng địa lý khác nhau từ biển, đến đồng bằng và đồi núi với những địa hình khác nhau. Một số loại sản phẩm chính cần được tập trung phát triển để đáp ứng nhu cầu đa dạng của khách du lịch khi đến với Quảng Nam bao gồm: dù bay, lướt ván có mái chéo, lướt ván buồm, lướt ván diều, lặn biển, nhảy bungee, bơi thuyền Kayak, trakking,…
- Du lịch MICE - du lịch tổ chức sự kiện: 
Quảng Nam nói chung và đặc biệt là Tam Kỳ và Hội An hiện nay đã hội tụ được những điều kiện cơ bản để có thể phát triển tốt dòng sản phẩm du lịch này. Để hỗ trợ cho phát triển dòng sản phẩm du lịch này, các hoạt động lễ hội như: Festival Di sản Quảng Nam, Đêm rằm phố cổ Hội An, lễ hội Bà Thu Bồn,… Đặc biệt cần duy trì, nâng cấp và lan tỏa Show diễn “Thực cảnh Ký ức Hội An” 
- Du lịch sinh thái: 
Quảng Nam là điểm đến có khu dự trữ sinh quyển thế giới với vùng lõi là khu bảo tồn biển Cù Lao Chàm, vườn quốc gia Sông Thanh, khu bảo tồn loài và sinh cảnh Sao La, nơi bảo tồn nhiều giá trị sinh thái, đa dạng sinh học là những tiềm năng lớn cho phát triển nhóm sản phẩm du lịch sinh thái. 
- Du lịch vui chơi giải trí:
Du lịch vui chơi giải trí có ý nghĩa quan trọng đối với việc tạo sức hấp dẫn của điểm đến du lịch, tạo giá trị gia tăng trong kinh doanh du lịch tại điểm đến. Dựa vào mục tiêu phát triển của du lịch Quảng Nam, đặc biệt là mục tiêu về thị trường, một số sản phẩm du lịch vui chơi giải trí chính cần được chú trọng phát triển tại Quảng Nam bao gồm: du lịch chơi golf, Casino, Công viên chuyên đề,..
- Du lịch mua sắm:
Trong số các nhu cầu cơ bản của khách du lịch tại một điểm đến thì “Mua sắm” là một nhu cầu quan trọng, không chỉ góp phần tạo ra sức hấp dẫn của điểm đến mà còn góp phần nâng cao hiệu quả kinh doanh du lịch tại điểm đến đó. Đây còn được xem là yếu tố “kích cầu” du lịch, đặc biệt trong bối cảnh hội nhập và cạnh tranh du lịch giữa các điểm đến. 
Hiện tại ở TP. Tam Kỳ và TP. Hội An nói riêng và Quảng Nam nói chung du lịch mua sắm chưa phát triển. Vì vậy đây là loại sản phẩm cần được khuyến khích đầu tư phát triển.
Sản phẩm du lịch bổ trợ:
Là các sản phẩm du lịch có khả năng tạo nên tính đa dạng và hấp dẫn hơn cho các sản phẩm du lịch đặc thù và sản phẩm du lịch chính qua đó thực hiện mục tiêu đa dạng hóa sản phẩm du lịch của địa phương đáp ứng tốt nhất nhu cầu đa dạng của các thị trường mục tiêu cũng như thu hút các thị trường quan tâm đặc biệt tới các loại sản phẩm này. 
Sản phẩm du lịch bổ trợ tại Quảng Nam rất đa dạng, gồm: du lịch gắn với ẩm thực đường phố, du lịch nông thôn; du lịch cộng đồng; du lịch làng nghề, …
Như vậy có thể thấy định hướng phát triển hệ thống sản phẩm du lịch của tỉnh Quảng Nam đảm bảo được tính hệ thống và tổng quát, khai thác đầy đủ nhất tiềm năng du lịch của tỉnh và đáp ứng được về cơ bản nhu cầu của các thị trường mục tiêu đã được xác định đối với tỉnh Quảng Nam.
3.2.3. Định hướng tổ chức không gian du lịch 
Định hướng phát triển không gian du lịch (phát triển du lịch theo lãnh thổ) thực chất là vấn đề tổ chức không gian du lịch dựa trên những giá trị và sự phân bố của các nguồn tài nguyên du lịch, của kết cấu hạ tầng và nhu cầu của khách du lịch. 
Dựa trên đặc điểm phân bố tài nguyên và đặc điểm về hạ tầng, cơ sở vật chất kỹ thuật du lịch, định hướng tổ chức không gian du lịch về cơ bản sẽ gồm 04 không gan chính sau:
a) Không gian phát triển du lịch các di sản văn hóa - lịch sử:  trên địa bàn thành phố Hội An và các huyện: Điện Bàn, Duy Xuyên.
Các khu, điểm du lịch chính trong không gian du lịch này gồm:
+ Khu di sản văn hóa thế giới Hội An và vùng phụ cận: Định hướng phát triển thế mạnh du lịch văn hoá (tham quan các di tích, công trình kiến trúc, nghiên cứu di chỉ khảo cổ, tham dự các lễ hội, các chương trình nghệ thuật dân tộc), tham quan Công viên Văn hoá Du lịch Hội An, mua sắm hàng thủ công mỹ nghệ, may mặc, du thuyền trên sông, tham quan làng nghề, du lịch hội nghị, du lịch biển, du lịch nghỉ dưỡng, du lịch sinh thái. Ưu tiên phát triển đảo Cù Lao Chàm thành khu nghỉ dưỡng biển cao cấp. Ven biển Điện Ngọc – Cẩm An và ven sông Cổ Cò phát triển các khu nghĩ dưỡng, khu giải trí cao cấp, khách sạn từ 3 sao trở lên.
+ Khu di sản thế giới Mỹ Sơn và vùng phụ cận: hướng phát triển của du lịch Mỹ Sơn là khai thác thế mạnh du lịch văn hoá, tham quan di tích, du lịch nghiên cứu văn hóa Champa, văn hóa Sa Huỳnh, di tích lịch sử cách mạng. Du lịch văn hoá kết hợp với du lịch sinh thái.
Các loại hình du lịch chính có thể phát triển ở địa bàn này bao gồm:
· Du lịch di sản 
· Du lịch nghỉ dưỡng đẳng cấp quốc tế
· Du lịch sinh thái biển đảo 
· Du lịch thể thao biển với nhiều loại hình
· Du lịch cộng đồng
·  Du lịch vui chơi giải trí
· Du lịch cuối tuần
b) Không gian phát triển du lịch cộng đồng: phát triển ở vùng đồng bằng các làng quê, làng nghề, làng đồng bào dân tộc thiểu số nơi còn bảo tồn được nhiều giá trị văn hóa truyền thống hấp dẫn du lịch. Tùy theo từng đặc điểm của mỗi vùng mà phát huy thế mạnh để khai thác du lịch cộng đồng, nâng cao đời sống vật chất và tinh thần cho người dân địa phương.
Các loại hình du lịch chính có thể phát triển ở địa bàn này bao gồm:
· Du lịch cộng đồng
· Du lịch nông thôn - nông nghiệp 
· Du lịch làng nghề
· Du lịch tham quan 
· Du lịch cuối tuần
c) Không gian phát triển du lịch văn hóa - lịch sử kết hợp thương mại, vui chơi giải trí: trên địa bàn các huyện Duy Xuyên, Thăng Bình, Núi Thành, Phú Ninh, Đại Lộc, thành phố Tam Kỳ, với các điểm du lịch chính: Vùng ven biển Nam Cửa Đại đến giáp Quảng Ngãi, đảo Tam Hải quy hoạch xây dựng các trung tâm hội thảo, hội nghị, trung tâm thương mại, các khu vui chơi giải trí và các khu nghĩ dưỡng, sân golf cao cấp kết hợp thăm quan các di tích văn hóa - lịch sử, những nơi có phong cảnh đẹp như: hồ, thác nước...
Các loại hình du lịch chính có thể phát triển ở địa bàn này bao gồm:
· Du lịch tham quan 
· Du lịch nghỉ dưỡng kết hợp vơi chơi giải trí 
· Du lịch MICE 
· Du lịch thể thảo Golf 
· Du lịch cuối tuần
d) Không gian phát triển du lịch sinh thái kết hợp tìm hiểu bản sắc văn hóa các dân tộc: trên địa bàn các huyện miền núi phía Tây của tỉnh. Đây là nơi có nhiều tiềm năng để phát triển các loại hình dịch vụ du lịchchủ yếu gồm: tham quan di tích lịch sử, du lịch nghỉ dưỡng núi, tham quan các hang động tự nhiên, rừng nguyên sinh. Đặc biệt thu hút du khách tham quan làng văn hoá các dân tộc thiểu số, gắn du lịch đường Hồ Chí Minh với tuyến du lịch đường bộ qua cửa khẩu Đắk Tà Ốc.
Các loại hình du lịch chính có thể phát triển ở địa bàn này bao gồm:
· Du lịch cộng đồng dân tộc thiểu số
· Du lịch nông thôn - nông nghiệp 
· Du lịch sinh thái 
· Du lịch thể thao núi với nhiều loại hình.
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